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MLADI KREATIVNI CHEVROLET

MLADI KREATIVNI CHEVROLET (MKC) je godis$nje europsko
natjecanje u umjetnosti i dizajnu namijenjeno ucenicima
i studentima primijenjene umjetnosti. MKC ima trostruki
cilj: njegovati kreativnost; pruziti podrsku umjetnicima u
nastajanju tijekom ranih faza njihovih karijera; i ojacati
kljucne vrijednosti branda Chevrolet. Svake se godine pred
mladim umjetnicima postavljaju izazovi u obliku kreativnih
zadataka u odabranim kategorijama primijenjenih umje-
tnosti, poput mode, fotografije, videa i vizualnih umjetnosti.

Kada je Chevrolet 2007. godine pokrenuo ovaj natjecaj,
na njemu su sudjelovali u€enici i studenti iz 32 Skole za
primijenjenu umjetnost iz osam zemalja — ali to je bio samo
pocetak. Uroku od Sest godina, MKC je postao prava europska
manifestacija koju se iScekuje s nestrpljenjem. Samo je
na MKC 2012. pristiglo viSe od 1.000 radova iz 280 $kola
primijenjenih umjetnosti iz 24 zemlje.

S obzirom da je tvrtka Chevrolet Europe jednako kao i uvijek
posvecena MKC-u, nadamo se da ¢ete nam se pridruziti i tako

Kako raste broj u¢esnika MKC-a, raste i kvaliteta natjecanja.
MKC ne privla¢i samo sve veci broj ucenika, studenata,
Skolaizemalja, vecisvevecupozornost medija, dok su ¢lanovi
Zirija poznata vodeca imena i inovatori u svojim podrucjima.

Projekti prijavljeni na MKC ocjenjuju se kako na nacionalnoj
tako i na europskoj razini. Tri najbolja natjecatelja u svakoj
kategoriji osvajaju novfanu nagradu i javno priznanje
putem lokalnih manifestacija MKC-a i europskih komunika-
cijskih kanala MKC-a. Tri najbolja rada na europskoj razini u
svakoj kategoriji osvajajunovéanunagradu, alii pozivnicuna
svecanost dodjele nagrada. Europski pobjednik ili pobjednica u
svakoj kategoriji dobiva i pozivnicu za jedinstveno staziranje i
stjecanje radnog iskustva u svojem podrucdju.

Priznanje, publicitet te stvarno, Zivotno iskustvo samo su
neke od prednosti koje nudi MKC.

O TVRTKI CHEVROLET

Chevrolet je Cetvrta po veli¢ini svjetska marka automobila
za koju se moze reci i da predstavlja svojevrsnu ikonu. NeSto
vise o tvrtki Chevrolet i njezinoj stoljetnoj povijesti mozete
naci na adresi: http://www.chevroleteurope.com
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PRILIKA KOJU MKC PRUZA

ZASTO BISTE SE

TREBALI UKLJUCITI

UCENICI I STUDENTI

MLADI KREATIVNI CHEVROLET nudi izuzetnu priliku
uCenicima i studentima primijenjenih umjetnosti da izraze
svoje talente kroz rad s priznatim svjetskim brandom.

MCK pruza:
- izravnu povezanost podrucdja studija i projekta

- priliku za druZenje s kolegama i kolegicama, u¢enicima
i studentima umjetnosti iz drugih europskih zemalja te za

otkrivanje novih nac¢ina rada i pristupa poslu

- priliku za upoznavanje stru¢njaka iz podrucja
u kojima zelite graditi svoju buducu karijeru

- prviiodlucan korak u svijet struke

MLADI KREATIVNI CHEVROLET je istaknuta pozornica za
izrazavanje kreativnosti koja gradi mostove izmedu $kola
primijenjenih umjetnosti i Sire stru¢ne zajednice te okuplja
vodeca imena iz poslovnog svijeta, umjetnosti i medija.

MKC potice:

- bolju istaknutost vase $kole u javnosti zahvaljujuci dosegu
lokalnih i europskih medija koji prate MKC, kao i sadrzajima
u web-izdanjima koji se odnose na MKC i Chevrolet.

- potpunu posvecenost kreativnim idealima, s obzirom da
za sudjelovanje nije potrebno uplacivati nikakvu kotizaciju
niti novéani doprinos.

SVE DODATNE INFORMACIJE NA ADRESI:
WWW.YOUNGCREATIVECHEVROLET.EU
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OPCA PRAVILA NATJECANJA:
SUDJELOVANJE

Tvrtka Chevrolet Europe GmbH (sa sjediStem u Stelzen-
strasse 4, 8151 Glattbrugg, Svicarska) u 2012. i 2013.
organizira sedmo godiSnje izdanje natjeaja MLADI
KREATIVNI CHEVROLET za mlade ucenike i studente
primijenjenih umjetnosti u sljedece Cetiri kategorije: Moda,
Fotografija, Video i Vizualne umjetnosti.

TKO MOZE SUDJELOVATI

- Sudjelovanje u natjecaju MKC ograniceno je na uc¢enike/
ucenice i studente/studentice skola primijenjenih
umjetnosti koji su se sluzbeno prijavili na natjecaj
(vidi: Kako se prijaviti). Na dan 1. sije¢nja 2013.
godine prijavljeni u€enici ili studenti moraju biti mladi
od 30 godina.

- Osoblje tvrtke Chevrolet Europe i ¢lanovi njihovih obitelji,
kao i osobe vezane za organizaciju ili ziri, iskljucene su iz
sudjelovanja u natjecaju.

- Za sudjelovanje nije potrebno uplacivati kotizaciju niti
novcani doprinos.

b4

SKOLE: KAKO SUDJELOVATI

1. Predstavite natje¢aj MKC i kreativne zadatke ucenicima/
studentima

2. Odaberite jednu ili viSe od Cetiri kategorija u kojoj cete se
natjecati, npr. Moda, Fotografija, Video i/ili Vizualne
umjetnosti (uz upozorenje da svaka skola koja sudjeluje
smije prijaviti najvise 10 projekata u svakoj pojedinoj
kategoriji)

3. Prijavite se online najkasnije do 31. prosinca 2012. godine
(vidi: Kako se prijaviti)

4. Odredite ucenike/studente koji ¢e sudjelovati,
bilo samostalno ili u skupinama (najvise pet uc¢enika/
studenata po skupini)

5. Dostavite imena uc¢enika/studenata koji ¢e sudjelovati,
zajedno s njihovim e-mail adresama, na:

yccregistration@setouts.co.uk

6. Stupite u vezu s predstavnikom MKC-a u vasoj zemlji

v

SKOLE: KAKO SE PRIJAVITI NA MKC

Kako biste mogli sluzbeno sudjelovati u natjecaju MKC,
potrebno je provesti sljedeci kratak postupak online prijave:

1. Otvorite stranice www.youngcreativechevrolet.eu
2. Navedite kreativne kategorije
3. Popunite ostatak prijave

Sve se Skole moraju prijaviti na natjecaj MKC najkasnije do
31. prosinca 2012. godine. Potrebna je samo jedna prijava
po skoli.

ZA SVE DODATNE INFORMACIJE:
Telefon: +44 (0)75 404 88 254
E-mail: yccregistration@setouts.co.uk

NAPOMENA UCENICIMA/STUDENTIMA

Jednom kada se vasa $kola prijavila na natje¢aj MKC, dobit
Cete upute vezane uz odabrana kreativna podrucja te poziv
da zapocnete s radom. Sve dodatne informacije o kreativnim
zadacima, postupku predaje radova i rokovima mozete naci
u nastavku te na stranicama www.youngcreativechevrolet.eu

stranica g



YOUNG

CREATIVE

CHEVROLET J2013ART
CONTEST

OPCA PRAVILA NATJECANJA:
ROKOVI I PREDAJA RADOVA

RASPORED ZA MKC 2013. KREATIVNI ZADACI

. . Sve Skole dobivaju ovaj priru¢nik za natje¢aj MKC, u kojemu
° PredstaVI] anje MKC-a 2013.: su podrobno opisane upute, kreativni zadaci i pojedinosti o
predaji radova.

1. listopada 2012.
IZRADA PROJEKATA

- Rok za prijavu Skola: Jednom kada $kola sluzbeno podnese online prijavu za
3 natje¢aj MKC, ucenici/studenti su pozvani da zapo¢nu
31. pTOA Inca 2012. s radom na kreativnim zadacima u odabranim kategorijama.

Ucenici/studenti mogu raditi samostalno ili u skupinama, s
. time da u skupinama smije biti najviSe pet uenika/studenata.
- Rok za predaju radova:
. Isti ucenici/studenti mogu sudjelovati u vise kreativnih
15. travn]a 2013. kategorija, ali smiju predati samo jedan rad po kategoriji.
(Kao $to je vec spomenuto, ista $kola ne moze predati vise od
10 projekata u pojedinoj kategoriji.)

° ZaS] edan] e naCIOnalnog ilI‘l] a: Dodatne informacije o pojedinostima predaje radova mozZete
naci u okviru sluzbenih kreativnih zadataka (s po¢etkom na

llpan] 2013. 10. stranici).

. . e es PREDAJA PROJEKATA
- Zasjedanje europskog Zirija:
. Svi projekti predani na natjecaj moraju biti vlastiti radovi
Arpan] 2013. samoga umjetnika. Kod predaje projekta, sudionik jam¢i da
niti jedan tudi izvorni rad nije bio koriSten u izradi projekta
(ukljucujuci, primjerice, glazbu, fotografije, video zapise,
filmove ili promidzbene spotove). Ukoliko sudionici zele

¢ Veéer dOd] ele nagrada: ukljuciti neciji izvorni rad ili neki njegov dio (odnosno rad
.o .. koji pripada trecoj strani) u svoj projekt, trebaju pribaviti
]OA t?’eba pO tvrdltl pisanu dozvolu autora ili vlasnika, kao i agencija za zastitu

prava treCih strana, da tvrtka Chevrolet smije koristiti taj
rad u cijelom svijetu bez placanja autorskih naknada, te je
priloziti uz projekt.

Chevrolet nije izravni naruditelj projekata, niti oni predsta-
vljaju stavove tvrtke Chevrolet.
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OPCA PRAVILA NATJECANJA:
ODABIR I NAGRADE

SAZETAK

Prvi odabir provest e se na nacionalnoj razini. U svakoj
kategoriji dodjeljuju se najviSe tri nagrade (Chevrolet rezervira
pravo da dodijeli i manje nagrada ukoliko smatra da radovi
ne zadovoljavaju standarde). Pobjednicki projekt u svakoj
kategoriji natjece se za europsku nagradu u istoj kategoriji.

U svim je kategorijama cilj poticati slobodu izrazavanja i
kreativnost. Medutim, projekti neprikladne naravi koji mogu
nastetiti marki Chevrolet nece biti prihvaceni. Chevrolet
Europe zadrzava pravo diskvalificirati svaki projekt koji
smatra neprikladnim.

ODABIR

- NA NACIONALNOJ RAZINI: Prvi Ce odabir provesti priznati
umjetnici, dizajneri, medijski stru¢njaci i djelatnici tvrtke
Chevrolet koji ¢ine sastav nacionalnih zirija MKC-a. Svi prvo,
drugo i trece plasirani natjecatelji bit ce proglaseni do srpnja
2013. godine te Ce se nastaviti natjecati u europskom finalu.

- NA EUROPSKOJ RAZINI: Uzi odabir provest Ce europski
ziri MKC-a u sastavu vodecih imena iz svijeta umjetnosti,
medija i kreativnih grana industrije, kao i visih djelatnika
tvrtke Chevrolet.

Rezultati Europskog finala bit ¢e proglaseni u srpnju 2013.
godine. Europski pobjednici u svim disciplinama bit ce
pozvani na svecanost dodjele nagrada MKC-a; prethodne su
manifestacije odrzane u Parizu, Torinu, Berlinu, Londonu i
Los Angelesu.

Sva zasjedanja zirija MKC-a dogadaju se iza zatvorenih vrata.

PRAVA

Nagradeni projekti MKC-a postaju vlasnistvo tvrtke Chevrolet
Europe, koja zadrzava prava za njihovo koriStenje u
komunikaciji s medijima, na sajmovima automobila i u
prodajnim salonima, kao i u svrhu drugih manifestacija i
materijala za medije.

Projekti koji ne budu nagradeni mogu na zahtjev biti vraceni
autorima.

NAGRADE MKC-A 2013.

NACIONALNA RAZINA:

- Prva nagrada: 1.200 eura
- Druga nagrada: 8oo eura
- Tre¢a nagrada: 500 eura

EUROPSKA RAZINA:

- 1. nagrada u kategoriji MODA: 4.000 eura i jedinstvena
prilika za stjecanje radnoga iskustva u podrucju mode

- 1. nagrada u kategoriji FOTOGRAFIJA: 4.000 eura
ijedinstvena prilika za stjecanje radnoga iskustva u
podrudju fotografije

- 1. nagrada u kategoriji VIDEO: 4.000 eura i jedinstvena
prilika za stjecanje radnoga iskustva u podrucju
video produkcije

-1.nagrada u kategoriji VIZUALNE UMJETNOSTI: 4.000
eura i jedinstvena prilika za stjecanje radnoga iskustva u
podrudju vizualnih umjetnosti

Prethodne prilike za stjecanje radnoga iskustva i staziranje
ukljucivale su prakti¢an rad u snimateljskom studiju i na
foto snimanjima te posjet poznatoj medijskoj ku¢i Endemol
(Francuska), modnoj ku¢i Lipsy (Ujedinjeno Kraljevstvo)
i studiju za dizajn It’s Nice That (Ujedinjeno Kraljevstvo).

Za sve kategorije:
- 2. nagrada: 3.000 eura
-3.nagrada: 2.000 eura

Pored ovih nagrada, pobjednici europskog kruga MKC-a bit
Ce pocasni gosti na svecanoj veceri dodjele nagrada MKC-a,
kako bi osobno primili svoje nagrade.

NAPOMENA

Sudjelovanje u natjecaju MLADI KREATIVNI CHEVROLET
podrazumijeva potpuno i bezuvjetno prihvacanje ovih pravila
i odricanje od svih zalbi na S$tetu Chevrolet Europe.
Chevrolet Europe zadrzava pravo promjene, produljenja
ili zatvaranja natjecaja u svakom trenutku i iz bilo kojeg
razloga, uz prethodnu obavijest ili bez nje.
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IZDVOJENO IZ MKC-A 2012.
EUROPSKI POBJEDNICI

4
o

i

{_ —
135772
¥ \S\}"\ft_"[

- -_\

VIZUALNE UMJETNOSTI —

: p ~.1. NAGRADA
'i‘g’f};" 4 Bohuslav Konu§

F el § -;I"-‘U*,‘;; ' Skola: FA STU Bratislava,

ﬁ' Slovacka
part of me _qu /)
oy % / Komentar Zirija: »Dobro
f \U\ f promisljen dizajn koji
./’I["H : | upada u oci i $alje poruku.«

l{ : By y FOTOGRAFI]A— 1. NAGRADA
Ll Jl | Bohuslav Konus

o Skola: FA STU Bratislava, Slovacka

ATTITUDE ¥OU CAN WEAR

Komentar zirija: »Fotografija posjeduje
svojevrsnu zgodnu sirovost ... pretvara
okoli$ u nesto prekrasno i optimisti¢no.«

VIDEO — 1. NAGRADA
Jana Bauerova i Marie Cermékova

Skola: J.E. Purkyne, Republika Ceska

Komentar zirija: »Pobjednicki video je 3 )
dobro tehnicki izveden ...i prica duhovitu MODA — 1. NAGRADA
pric¢u o tome kako jedna jednostavna
poruka moZe promijeniti nase zivote.«

Tatiana Turfiova
Skola: Slovacko sveuciliste za tehnologiju,
Slovacka

Komentar zZirija: »Uzorak je domiSljato
krojen...a kori$ten je inovativan rub koji se
tek sada pojavljuje na modnim pistama.«

SVE POBJEDNIKE NATJECANJA

MKC 2012. POTRAZITE NA:
WWW.YOUNGCREATIVECHEVROLET.EU
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IZDVOJENO IZ MKC-A 2012.

EUROPSKI ZIRI

U srpnju 2012. godine, europski Ziri MKC-a zasjedao je iza
zatvorenih vrata u njemackome gradu Kolnu.

Europski Ziri MKC-a 2012. sastojao se od vodecih djelatnika
tvrtke Chevrolet, kao i sljedecih poznatih stru¢njaka iz
svijeta kreativnih grana industrije i umjetnosti (navedeni
su abecednim redom):

ANDY BAKER
Andy je suosnivac portala MOFILM.com, vodecega svjetskog
portala za crowdsourcing vezan uz video zapise. Andy i

njegov tim rade s najvecim svjetskim markama i klijentima
medu kojima su The Coca-Cola Company, Unilever,
Chevrolet i Ljetne olimpijske igre 2012.

SAMANTHA JONES

Samanta je trajna figura u medunarodnom svijetu mode.
Radila je za modne kuce Zara, LC Waikiki (vode¢u marku na
turskom trzistu), C&A te, posljednje, za Primark kao
direktorica globalnog dizajna za Zenske, muske i djecje
kolekcije te kolekcije za kucu i dom.

ANNETTE KELLER

Annette je zamjenica direktora fotografije u Svicarskom
Casopisu Annabelle te je odgovorna za umjetni¢ku i putnu
fotografiju. Prethodno je radila u foto odjelima ¢asopisa
Bolero i Weltwoche prije nego $to je postala voditeljica foto
agencije Emphasis u Hong Kongu.

ALFRED RHIEM
Alfred je osnivac tvrtke Talk Talk Media koja radi s umje-
tnicima i znadajnijim markama poput tvrtki Vodafone D2,

CLANOVI ZIRIJA MKC-A 2012.
IZ TVRTKE CHEVROLET

Volkswagen Motorsport i modnom kucom Gerry Weber.

SUSAN DOCHERTY Nekad voditelj njemacke tvrtke Motown Records, autor je

Predsjednica i izvr$na direktorica, Chevrolet Europe i dobro poznatih televizijskih formata.

MARC KEMPE RON SMRCZEK

Direktor odnosa s javnoscu, Chevrolet Europe Ron radi kako kreativni direktor u novo-osnovanoj agenciji
Commonwealth tvrtke Chevrolet u Milanu. Njegov raniji rad

LIZ WETZEL na markama Nike i Pfizerovoj Viagri u svjetskoj agenciji

Direktorica za unutarnji dizajn, GM European Design Studio =~ TAXI ucinile su ga medunarodno priznatim te mu donijele
nagrade za oglaSavanje, ukljuc¢ujuci lavove u Cannesu te
Pencils i Clio nagrade.
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ZADATAK: MODA

NOGOMETNI FENOMEN

Nogomet. Neki ga vole, drugi Zive za njega, dok postoje i oni
koje je joS potrebno motivirati. Usprkos tomu, svatko e se
sloziti oko jednoga: najpopularniji sport na planeti potice
zapanjujuce razine strasti, emocija i i§¢ekivanja. Bilo da ga
pratite, igrate ili tek promatrate svo to uzbudenje sa strane,
moc nogometa je teSko osporiti.

Kultna marka Chevrolet jaca svoju vezu s nogometom
(www.chevroletfc.com) na svjetskoj razini, $to je najbolje
pokazala pokroviteljstvom dvaju vrlo popularnih svjetskih
klubova, Manchestera Uniteda i Liverpoola. Chevrolet je i
jedan od pokrovitelja i pokretaca projekta One World Futbol
te Ce u sklopu toga donirati 1,5 milijuna gotovo neunistivih

YOUNG

CREATIVE
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2013 ART
CONTEST

nogometnih lopti siromasnoj djeci diljem svijeta. Ponosni
smo §to smo se pribliZili nogometu i milijardama njegovih
ljubitelja — a tu smo stiglii do veze sa sedmom sezonom MKC-a.

MKC 2013. istrazuje i slavi svjetski fenomen zvan nogomet.
Nakon nedavnoga Europskoga nogometnog prvenstva,
predstojecega Svjetskog prvenstva 2014. godine i svih
utakmica koje se igraju izmedu ta dva dogadaja, moze se
reci da se nogomet nalazi svugdje oko nas. Pozivamo najbolje
ucenike/studente primijenjenih umjetnosti u Europi da od
njega crpe nadahnuce te da udu u samo njegovo srce.

STIL LIGE PRVAKA

Strastven ste ljubitelj nogometa i ikona stila — ponekad ¢ak

i oboje istovremeno.

Vas$ je zadatak dizajnirati odjecu koja upada u o¢i svojim
sportskim, a opet elegantnim stilom te odrazava energiju
strastvenog ljubitelja nogometa. Odjeca moze biti muska
ili Zenska, a nosit ce je model na veCem europskom sajmu
automobila, ili na foto snimanju, u svrhu predstavljanja
posebnog izdanja automobila Manchester United Chevrolet
Aveo (vidi opis zadatka u kategoriji Vizualne umjetnosti).

Savjetujemo vam da, kao nadahnuce, istrazite dizajn, linije
i sportsku »osobnost« gradskog automobila Chevrolet
Aveo. Mogli biste pogledati i posebno izdanje automobila
Manchester United Chevrolet Trax, ali samo kao dodatnu
pomoc; vas bi se dizajn trebao odnositi upravo na Aveo.

DODATNI NAPUTCI

- Odjeca bi trebala zaokruziti vizualni identitet kluba
Manchester United, ali ga ne smije oponasati. Ukoliko Zelite
koristiti boje kluba Manchester United ili ugraditi neke
druge dijelove njegova dizajna, molimo vas da sa stranica
MKC-a preuzmete dokument s grafickim uputama kluba
Manchester United.

- Jedini logotip koji se smije ukljuciti u dizajn, ali to
nije uvjet, jest onaj tvrtke Chevrolet. Suptilno koristenje
je dopusteno.

PROJEKTI SE PREDAJU NA
SLJEDECI NACIN:

- Dva primjerka crteza na papiru dimenzije A3 pri¢vrscéena
na plocu od poliuretanske pjene: jedan crtez prikazuje
model s prednje, a drugi sa straznje strane

-Jedna digitalna verzija crteza u JPEG formatu s razlucivosti
A4 300-dpi na CD-u ili USB prijenosnoj memoriji

- Detaljno pisano objasnjenje vezano za predane materijale,
npr. procjena troskova proizvodnje, moguénosti i rokovi
proizvodnje, uzorak preporucene tkanine

POSEBNA NAPOMENA

Svaki prvoplasirani projekt iz nacionalnog kruga natjecanja
MKC-a natjecat Ce se u europskom finalu pa e stoga
trebati biti izraden prema europskoj standardnoj veli¢ini
38 (za Zene) ili 50 (za muskarce).

Prilikom predaje projekta potrebno je navesti ime i prezime
autora, e-mail adresu, broj mobitela i naziv §kole.
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ZADATAK: FOTOGRAFIJA

NOGOMETNI FENOMEN

Nogomet. Neki ga vole, drugi Zive za njega, dok postoje i oni
koje je jos potrebno motivirati. Usprkos tomu, svatko e se
sloziti oko jednoga: najpopularniji sport na planeti potice
zapanjujuce razine strasti, emocija i i§¢ekivanja. Bilo da ga
pratite, igrate ili tek promatrate svo to uzbudenje sa strane,
moc nogometa je teSko osporiti.

Kultna marka Chevrolet jaca svoju vezu s nogometom
(www.chevroletfc.com) na svjetskoj razini, $to je najbolje
pokazala pokroviteljstvom dvaju vrlo popularnih svjetskih
klubova, Manchestera Uniteda i Liverpoola. Chevrolet je i
jedan od pokrovitelja i pokretaca projekta One World Futbol
te Ce u sklopu toga donirati 1,5 milijuna gotovo neunistivih

nogometnih lopti siromasnoj djeci diljem svijeta. Ponosni
smo $to smo se pribliZili nogometu i milijardama njegovih
ljubitelja — a tu smo stiglii do veze sa sedmom sezonom MKC-a.

MKC 2013. istrazuje i slavi svjetski fenomen zvan nogomet.
Nakon nedavnoga Europskoga nogometnog prvenstva,
predstojecega Svjetskog prvenstva 2014. godine i svih
utakmica koje se igraju izmedu ta dva dogadaja, moze se
reci da se nogomet nalazi svugdje oko nas. Pozivamo najbolje
ucenike/studente primijenjenih umjetnosti u Europi da od
njega crpe nadahnuce te da udu u samo njegovo srce.

RIJESITI ZAGONETKU

Sto je to u nogometu? A $to ¢ini ljubitelja nogometa? Mozda
se neCete uvijek domisliti tomu Sto to privlaci ljude nogometu,
ali kako bi taj sport bio toliko popularan, sigurno dira u nesto
Sto prelazi granice nogometnog igralista.

Va$ je zadatak vratiti se osnovama nogometa kako biste
obuhvatili sliku koja otkriva razloge koji pobuduju strast
kojom je ta igra okruzena. Bez obzira usmjerite li se na
duh natjecanja, disciplinu, izdrzljivost, sklad pod pritiskom,
timski rad, ili bilo koju drugu dimenziju — putem slika,
simbola ili vizualnih metafora — vas bi rad trebao objasniti
masovnu privla¢nost nogometa i odrazavati odredeni stav
prema njoj.

DODATNI NAPUTCI

- Automobili marke Chevrolet ne moraju se nalaziti
na fotografiji.

- Fotografije neprikladne naravi koje mogu nastetiti
marki Chevrolet nece biti prihvacene. Chevrolet Europe
zadrzava pravo diskvalificirati svaki projekt koji
smatra neprikladnim.

PROJEKTI SE PREDAJU NA
SLJEDECI NACIN

- Dva primjerka ispisa fotografije na papiru dimenzija
40x60 cm pricvr$cena na ploc¢u od poliuretanske pjene
s bijelim obrubom od 3 cm.

- Elektronicka datoteka (na CD-ROM-u ili USB prijenosnoj
memoriji) u razlucivosti A4 300-dpi, te u JPEG i TIFF formatu.

Prilikom predaje projekta potrebno je navesti ime i prezime
autora, e-mail adresu, broj mobitela i naziv §kole.
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ZADATAK: VIDEO

NOGOMETNI FENOMEN

Nogomet. Neki ga vole, drugi Zive za njega, dok postoje i oni
koje je jos potrebno motivirati. Usprkos tomu, svatko e se
sloziti oko jednoga: najpopularniji sport na planeti potice
zapanjujuce razine strasti, emocija i i§¢ekivanja. Bilo da ga
pratite, igrate ili tek promatrate svo to uzbudenje sa strane,
moc nogometa je teSko osporiti.

Kultna marka Chevrolet jaca svoju vezu s nogometom
(www.chevroletfc.com) na svjetskoj razini, $to je najbolje
pokazala pokroviteljstvom dvaju vrlo popularnih svjetskih
klubova, Manchestera Uniteda i Liverpoola. Chevrolet je i
jedan od pokrovitelja i pokretaca projekta One World Futbol
te Ce u sklopu toga donirati 1,5 milijuna gotovo neunistivih

PRETVORI ME U

NOGOMETA

nogometnih lopti siromasnoj djeci diljem svijeta. Ponosni
smo $to smo se pribliZili nogometu i milijardama njegovih
ljubitelja — a tu smo stiglii do veze sa sedmom sezonom MKC-a.

MKC 2013. istrazuje i slavi svjetski fenomen zvan nogomet.
Nakon nedavnoga Europskoga nogometnog prvenstva,
predstojecega Svjetskog prvenstva 2014. godine i svih
utakmica koje se igraju izmedu ta dva dogadaja, moze se
reci da se nogomet nalazi svugdje oko nas. Pozivamo najbolje
ucenike/studente primijenjenih umjetnosti u Europi da od
njega crpe nadahnuce te da udu u samo njegovo srce.

LJUBITELJA

Ako ste velikoduSan ljubitelj nogometa, smatrate svojom
duzno$cu prosvijetliti one koji to nisu.

Vas$ je zadatak izraditi video spot koji ne objasnjava samo
pravila i svijet nogometa onima koji ne igraju ili ne prate taj
sport, vec ih pretvara u ljubitelje nogometa. Spot mora biti
zabavan, optimistican i trajati najduze go sekundi.

DODATNI NAPUTCI

- Kreativni koncept treba biti vizualne/glazbene naravi kako
bi bio prikladan za koriStenje na vise jezika.

- Zbog pitanja vezanih za autorska prava, ne smiju se koristiti
sekvence iz promidzbenih spotova ili filmova koje nisu
izradene u organizaciji koja podnosi projekt.

- Dopusteno je koristiti samo originalnu glazbu; u protivnome,
potrebno je pribaviti pisanu dozvolu skladatelja te je
priloziti projektu.

- Svi videozapisi trebaju sadrzavati kratku sekvencu »Powered
by Young Creative Chevrolet« koja se moZe preuzeti s
internetskih stranica MKC-a.

- Slike neprikladne naravi koje mogu nastetiti marki Chevrolet
nece biti prihvacene. Chevrolet Europe zadrzava pravo
diskvalificirati svaki projekt koji smatra neprikladnim.

- Sljedece nije dopusteno prikazivati ili predstavljati:
nezakonite ili kriminalne aktivnosti; opasno ponasanje,
ukljucujucdi brzu i nesmotrenu voznju, ili poticanje na
opasno ponasanje; politicke, vjerske ili seksualne teme.

PROJEKTI SE PREDAJU NA
SLJEDECI NACIN:

» Dva primjerka DVD-a: jedan u velikom formatu te jedan u
malom formatu

Veliki format (za gledanje)

- QuickTime Movie (MOV ili MP4) — NE u formatu
Windows Media, WMV ili AVI

- Veli¢ina zaslona: 768 x 432 (16:9)

- Veli¢ina datoteke: maksimalno 8oMB

- Trajanje: 20 do 9o sekundi

Mali format (za dijeljenje)

- QuickTime Movie (MP4) — NE u formatu
Windows Media, WMV ili AVI

- Veli¢ina zaslona: 320x179 (16:9)

- Veli¢ina datoteke: maksimalno 6MB

- Trajanje: 20 do 9o sekundi

Prilikom predaje projekta potrebno je navesti ime i prezime
autora, e-mail adresu, broj mobitela i naziv §kole.
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ZADATAK: VIZUALNE

UMJETNOSTI

NOGOMETNI FENOMEN

Nogomet. Neki ga vole, drugi Zive za njega, dok postoje i oni
koje je jos potrebno motivirati. Usprkos tomu, svatko Ce se
sloziti oko jednoga: najpopularniji sport na planeti potice
zapanjujuce razine strasti, emocija i i§¢ekivanja. Bilo da ga
pratite, igrate ili tek promatrate svo to uzbudenje sa strane,
moc nogometa je teSko osporiti.

Kultna marka Chevrolet jaca svoju vezu s nogometom
(www.chevroletfc.com) na svjetskoj razini, $to je najbolje
pokazala pokroviteljstvom dvaju vrlo popularnih svjetskih
klubova, Manchestera Uniteda i Liverpoola. Chevrolet je i
jedan od pokrovitelja i pokretaca projekta One World Futbol
te Ce u sklopu toga donirati 1,5 milijuna gotovo neunistivih

nogometnih lopti siromasnoj djeci diljem svijeta. Ponosni
smo $to smo se pribliZili nogometu i milijardama njegovih
ljubitelja —a tu smo stiglii do veze sa sedmom sezonom MKC-a.

MKC 2013. istrazuje i slavi svjetski fenomen zvan nogomet.
Nakon nedavnoga Europskoga nogometnog prvenstva,
predstojecega Svjetskog prvenstva 2014. godine i svih
utakmica koje se igraju izmedu ta dva dogadaja, moze se
reci da se nogomet nalazi svugdje oko nas. Pozivamo najbolje
ucenike/studente primijenjenih umjetnosti u Europi da od
njega crpe nadahnuce te da udu u samo njegovo srce.

INSTANT FAN-TRANSPORTER

Automobil koji vas pribliZava klubu Manchester United viSe je

od obi¢nog automobila.

Vas$ je zadatak dizajnirati pravi automobil navijaca kluba
Manchester United koriStenjem naljepnica koje pokrivaju
karoseriju. Va$ »fan transporter« bit e posebno sportsko iz-
danje automobila Manchester United Chevrolet Aveo, koji ce
se moci vidjeti kao izlozbeni primjerak na europskim sajmo-
vima automobila, a moguce i na foto snimanju (vidi zadatak
za kategoriju Moda).

Tako bi dizajni trebali biti posebno vezani upravo za Manche-
ster United, trebaju biti usmjereni vise na navijace nego na
sam klub.

DODATNI NAPUTCI

- Dizajn smije pokrivati samo lakirane dijelove automobila,
tj. bez prozora, kotaca, itd.

- Za specifikacije o formatu provjerite obrasce za Aveo
dizajn, koje mozete preuzeti s internetskih stranica MKC-a.

- Logotip kluba Manchester United mora biti ukljucen u
dizajn. Za informacije vezane za koriStenje logotipa, kao i
specifikacije o boji i vizualnom identitetu, pogledajte
sluzbene graficke upute kluba Manchester United,
dostupne na internetskim stranicama MKC-a.

- Logotip tvrtke Chevrolet ne smije biti glavni dio dizajna.
Ukoliko ga zelite koristiti, molimo vas da provjerite
smjernice za standardni europski korporativni dizajn koje
su dostupne i mogu se preuzeti s internetskih stranica MKC-a.

- Slike neprikladne naravi koje mogu nastetiti marki Chevrolet
nece biti prihvacene. Chevrolet Europe zadrzava pravo
diskvalificirati svaki projekt koji smatra neprikladnim.

PROJEKTI SE PREDAJU NA
SLJEDECI NACIN:

-Jedan nacrt dizajna naljepnice/obloge kako slijedi:
dva primjerka ispisa na papiru dimenzija DIN A2
(pejzazna orijentacija, 594 x 841 mm), pri¢vr§cena na plocu
od poliuretanske pjene, bez margina (bleed off); nema
ogranicenja vezanih uz vrstu i kvalitetu papira koji se koristi

- Elektronic¢ke datoteke u formatu EPS/
TIFF (300-dpi, DIN A1) na CD-ROM-u/DVD-ROM-u /USB
prijenosnoj memoriji zajedno s primjerkom u JPEG
formatu (300-dpi, DIN A4) na istom mediju za pohranu

- Napomena: CD-ROM moze sadrzavati i sve potrebne
tehnicke informacije (pantone boja, komentare, itd.) koji
Ce se koristiti pri realizaciji projekta

Prilikom predaje projekta potrebno je navesti ime i prezime
autora, e-mail adresu, broj mobitela i naziv skole.
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MKC UKRATKO

»Vidjeti dokaze da postoje takvi talenti
za umjetnost i dizajn u Europi ne samo
da nadahnjuje vec i obecava. Ovako
dobri mladi umjetnici i dizajneri trebaju
ohrabrenje u ovoj fazi njihovih karijera,
a mi smo presretni Sto mozemo nastaviti
davati na$ doprinos kroz natje¢aj MLADI
KREATIVNI CHEVROLET.«

Susan Docherty
Predsjednica i izvrdna direktorica
Chevrolet Europe

MKC TIJEKOM GODINA

» MKC 2007. » MKC 2011.

Prijavljene 32 $kole iz 8 zemalja Prijavljeno 155 §kola iz 22 zemlje

» MKC 2008. » MKC 2012.

Prijavljeno 75 $kola iz 15 zemalja Prijavljeno vise od 280 $kola iz 24 zemlje
» MKC 2009. ~ .

Prijavljeno 120 §kola iz 19 zemalja Sto donosi MKC 2013. ?
» MKC 2010.

Prijavljeno 135 §kola iz 20 zemalja
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NEMOJTE PROPUSTITI
PRILIKU DA
SUDJELUJETE U

31. PROSINCA 2012.

www.youngcreativechevrolet.eu §¥

¥

DODATNE INFORMACIJE:
yccregistration@setouts.co.uk

ili +44 (0)75 404 88 254

PREDSTAVLJA
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