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INTERGRAFIKA & MODERNPAK

Od 27. do 30. svibnja odrzani su bienalni sajmovi

INTERGRAFIKA 23. medunarodni sajam grafi¢ke industrije i papira i
MODERNPAK 28. medunarodni sajam ambalaze i pakiranju

U paviljonu 5 bili su prisutni svi zna&ajni svjetski i domaéi proizvodaéi opreme,

gotovih proizvoda i pomoénih materijala iz podruéja graficke industrije, industrije

papira, ambalaZe i pakiranja

Sajmovi su jos uvijek nezaobilazno mjesto susreta
profesionalaca, razmjene znanja i iskustva. Osobni
kontakt je nezamjenjiv, a samo na sajmu se moze
vidjeti, usporediti, ocijeniti i istovremeno dobiti po-
vratnu informaciju o proizvoduili usluzi.

Potvrda za ovo je i povratak Igepa Plana grupe na
Zagrebacki velesajam nakon 8 godina: ,Ovim po-
vratkom na Zagrebacki velesajam zeljeli smo se
pribliziti kupcu i poslovnim partnerima i privudi ih
na neko neformalno druzenje, da popri¢amo izvan
ureda. Ukratko, razlog naseg povratka je komunika-
cija. Nije nas bilo jer za vrijeme krize prva stvar koja
se rezala u budzetima bio je marketing i nastup na
sajmovima. No, sad smo rekli dosta, zelimo se vratiti
na sajmove i pokazati se kupcima.” - Mirna Despot,
direktorica i ¢lanica Uprave Igepa Plana papiri.

Danasniji inovativha i

kupci traze drugadija,

personalizirana rjeSenja i proizvode. | graficka
i ambalazna industrija moraju se prilagodavati
njihovim potrebama. Svjesni su toga i proizvodaci
i kupci usluga. Neovisno na koji nacin i u kojoj grani
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industrije graficki komuniciramo potrebe trzista i
nove tehnologije su sve intenzivnije i zahtjevnije.
Americka istrazivanja pokazala su da danalnji
kupac vise nije toliko lojalan jednom brendu te su
promjene brze i cesce.

.Ovako ciljano organizirani skupovi najbolji su za
razmjenu informacija. Osim poslovnih kontakata
na sajmovima je ucinkovita i promocija novih pro-
izvoda. Jo$ uvijek niSta ne moze zamijeniti kontakt
uzivo. Ovakvi sajmovi postoje da pitate, razgovarate
i da dodete do,aha” efekta. Prezentirajuci najnovije
trendove u podruc¢ju graficke komunikacije i amba-
laZe jasno je da je trend biti $to viSe personaliziran,
Sto viSe inovativan, $to vise drukciji, prepoznatljiv’,
prof. dr. sc. Klaudio Papp, dekan Grafickog fakulteta
Sveucilista u Zagrebu.

“Danas, u vrijeme kada uslijed gospodarske krize,
objektivnih i subjektivnih razloga nestaju poslovni
subjekti i gase se njihove manifestacije, vasa
struka je pokazala da ne odustaje, da je kvalitetna i
trziSno konkurentna’, rekla je na otvorenju sajmova
direktorica Marina Pavkovic.

Sajam je okupio 97 izlagaca iz 18 zemalja.



